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|. INTRODUGAO / JUSTIFICATIVA

Neste momento em que a Universidade Federal de Alagoas (UFAL) estd empenhada em
institucionalizar o Regime Académico Semestral nos Cursos de Graduacao, a partir deste ano
letivo, conforme a Resolucdo 25/2005-CEPE, de 26 de outubro de 2005, propomos uma
reflexdo sobre o curriculo e o ensino de comunicacdo para que seja contemplada uma
concepcao pedagdgico-filosédfica que estimule o fim da dicotomia teoria versus pratica, problema
sempre presente no fazer pedagdgico na area.

Outro fator que nos leva a questionar sobre a necessidade de uma outra matriz
pedagédgica, que estimule a praxis midiatica é a Resolucao CNE/CES 16, de |13 de marco de 2002
do Conselho Nacional de Educacdo. O referido documento estabelece as Diretrizes
Curriculares para a area de Comunicacao Social e suas habilitacdes, estimula o surgimento de

novas propostas pedagogicas ao registrar que:

Estas Diretrizes Curriculares da Area de Comunicagdo foram elaboradas
procurando atender a dois objetivos:

a. flexibilizar a estruturacio dos cursos, para atender a variedades de
circunstancias geograficas, politico-sociais e académicas, como para ajustar-se ao
dinamismo da area, e para viabilizar o surgimento de propostas pedagdgicas
inovadoras e eficientes;

b. estabelecer orientacbes para a obtencdo de padrao de qualidade na formacao
oferecida. (Parecer CES 492/2001, p. 13)

Assim sendo, propomos a implantacdo da matriz praxeolégica freireana, que tem em sua
génese a praxis entendida enquanto acao-reflexao, a partir do didlogo questionador na producao
do conhecimento. Essa opcao pedagégica se deve ao fato de que o ato de educar nao é um ato
autoritario de transmissao de saber, € um ato democratico de construcao de saberes com o
interlocutor. Portanto, a teoria pedagdgica freireana norteara a acao pedagdgica que orientara o
processo ensino-aprendizagem do curso de Comunicacao Social da UFAL, nas habilitagdes em
Jornalismo e Relag6es Publicas.

Compreendemos que as contribuicdes de Freire (1977) sobre educaciao e comunicacao,
permitem a constituicdo de uma pedagogia da comunicagdo participativa, libertadora,
questionadora, emancipatéria e de carater transformadora. Essa proposta freireana que foi
sendo tecida ao longo de sua trajetéria de educador foi abortada no Brasil, como salienta
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Meditsch (2005, p. 5 - 6), em razao dos seguintes fatores: da ditadura militar no Brasil, da
Guerra Fria entre as duas grandes poténcias militares do século passado, da ideologizacao e do
controle do campo da comunicacdo social, pelo fato dela estar situada num setor estratégico
tanto politico quanto ideoldgico.

Aliado ao fato de a comunicagao social ser uma area estratégica do ponto de vista militar,
o governo norte-americano interveio na formacao e no curriculo de comunicacado em toda
América Latina. E, em meados de 1960 criou o Centro Internacional de Estudios Superiores de
Periodismo para a América Latina (CIESPAL), com sede em Quito, no Ecuador.

O objetivo do CIESPAL foi disseminar a ideologia funcionalista da comunicacao e as
teorias comunicacionais que interessavam aos idedlogos norte-americanos, na formacao dos
comunicélogos latino-americanos, para evitar que uma outra visao de sociedade se espalhasse na
midia e na América Latina. A intencao era impedir que a visao de mundo cubana conquistasse os
povos latino-americanos. Tais conceitos aprofundaram a separacio entre a teoria e a pratica no

ensino da comunicagao:

Nesta dicotomia permanente, os ‘praticos’ nunca se deram conta do potencial da
teoria freireana para aperfeicoar as suas praticas, e a grande maioria nem tomou
conhecimento de suas idéias, a nao ser por orelhas de livro. Por sua vez, os
“tedricos” que leram além das orelhas jamais se sentiram compromissados a
aplicar as idéias de Freire nas praticas midiaticas, nao apenas por ignorarem
solenemente estas praticas, mas também por sentirem um profundo desprezo
por elas. Para estes, a pratica de que falavam Marx e Freire era apenas mais um
conceito a enriquecer sua bagagem tedrica, ou era uma pratica tao idealizada que
se recusava a admitir como legitima a realidade com que ‘os praticos’ se
relacionavam. (MEDITSCH, 2005, p. 8 - 9).

Isso gerou a danga conceitual na area de comunicacao:

Desta forma, as idéias de Freire, quando levadas em conta em nossa area, foram
confinadas ao ‘balé de conceitos’ da comunicologia e ‘domesticadas’ pela légica
académica que seu autor sempre condenou. A sua aplicagao no desenvolvimento
das praticas da comunicacdo foi abortada em nosso campo. (MEDITSCH, 2005,

p- 9).
E no caso do ensino do jornalismo Meditsch (op. cit.) afirma que houve uma ruptura da
orientacgao tedrica das escolas que mantinham uma formacgao classico-humanistica. Por influéncia
do CIESPAL, essa orientacao foi rejeitada sob a alegacao de nao-cientifica, motivo pelo qual foi

substituida pelas disciplinas oriundas do funcionalismo norte-americano, pois:



Com o golpe militar de 1964 no Brasil, esta receita seria plenamente posta em
pratica na universidade brasileira. No caso do ensino do jornalismo, a tarefa ficou
a cargo de um técnico formado pelo CIESPAL, Celso Kelly, autor do curriculo
minimo imposto a todas as escolas do pais, dentro da politica de controle
centralizado. (MEDITSCH, 2005, p. 6)

Nessa mesma época a pedagogia libertadora de Paulo Freire, baseada na dialogicidade,
criticidade, problematizacdo em direcao a praxis, superando assim a dicotomia entre a teoria e a
pratica estava ganhando corpo no Brasil e na América Latina.

Com a instalagao da ditadura militar no Brasil, e o seu acirramento, houve o exilio de
Paulo Freire. A pedagogia da comunicacao freireana, que comecava a ganhar corpo nas escolas
de comunicacao do pais, bem como a sua metodologia dialégica de ensino-aprendizagem foram
sufocadas e substituidas pela onda avassaladora de outras teorias comunicacionais, ndo-criticas e
tecnicistas vindas notadamente dos Estados Unidos.

Isso atendia aos interesses dos idedlogos da reforma universitaria feita pela ditadura —
pois restringia o surgimento de uma pedagogia da comunicacdo embasada numa teoria midiatica
critica. Com o exilio de Paulo Freire, houve o aborto da matriz do pensamento freireano sobre
comunicacao, jornalismo e midia no Brasil, como tao bem registra Meditsch (2005) em seus
recentes estudos midiaticos.

Lembramos uma afirmacao importante de Freire (1977, p. 69) “A educacio é
comunicacao, € didlogo, na medida em que nao ¢ a transferéncia de saber, mas um encontro de
sujeitos interlocutores que buscam a significacdo dos significados”. Ao explicitar sua proposta

pedagdgica menciona que:

Todo ato de pensar exige um sujeito que pensa, um objeto pensado, que
mediatiza o primeiro sujeito do segundo, e a comunicagao entre ambos, que se
da através de signos lingtiisticos. O mundo humano é, desta forma, um mundo de
comunicacao. (FREIRE, 1977, p. 66)

As contribuicoes freireanas comecaram a se fazer presentes também em 1970 no ensino
da comunicacao, gracas a profundidade de suas reflexdes e a proposta de uma acao pedagdgica
questionadora:

Creio ter sido um dos primeiros a trazer as idéias de Freire para o campo dos
Estudos de Comunicagao, ainda na década de 1970. Fora do Brasil, além da
Educacao, ele ja era amplamente estudado em outras areas — Filosofia, Servico
Social, Teologia, Lingliistica — mas poucos haviam se dado conta do potencial
tedrico de suas idéias para o estudo da Comunicacao e da Cultura. (LIMA, 2001,
p. 288).



Registramos que durante o XX Congresso da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagdo (INTERCOM), evento acontecido na cidade paulista de
Santos, em 1997, quando se debateu qual era a maior contribuiciao brasileira a area académica

da comunicagao social na América Latina, ficou registrado que:

O professor colombiano Jesus Martin-Barbero apontou o pedagogo Paulo Freire
(ao lado do antropdlogo Renato Ortiz) como o autor brasileiro mais importante
para o desenvolvimento do pensamento latino-americano na area. (MEDITSCH,
2005, p. I)

O pensamento freireano no ensino da comunicacao se faz cada vez mais atual. Tanto é
que o 9° Encontro Nacional do Férum de Professores de Jornalismo, a ser realizado de 28 a 30
de abril na UNIFLU, no municipio de Campos dos Goytacazes-R], traz como tema as novas
tendéncias no ensino do jornalismo; e o conferencista especial sera o pesquisador freireano Prof.
Dr. Eduardo Meditsch da UFSC. E o workshop do evento abordara o Método Paulo Freire e o
ensino do jornalismo, a ser proferido pelo pesquisador freireano Prof. Dr. Venicio Lima da
UNB.

Sabemos que a midia nao foi a preocupagao nuclear na producao teérica de Freire, pois
seu estudo mais direto sobre o assunto foi no campo da comunicagao rural, em sua obra
Extensao ou comunicacao (1977). Mesmo assim, em seus escritos é possivel detectar que a
comunicagao humana, o didlogo, a palavra ganham centralidade em todas as suas obras e
possibilita detectar a existéncia de uma pedagogia da comunicagao implicita no pensamento
freireano.

Suas contribuicoes na area da comunicagao foram significativas:

[ ] confirma [COGOQO] a percepcio de MARTIN-BARBERO: a autora registra a
influéncia de Freire em diversas vertentes de estudos e pesquisas da area de
comunicacdo no continente: além do campo da comunicagdo rural, seu
pensamento marcou a investigacdo sobre comunicacdo popular e alternativa, e
influenciou os principais autores da area de comunicacao e estudos culturais,
tanto na vertente dos estudos de recepcao quanto na de educagio para a
comunicacao. (COGO, 1999, citada por MEDITSCH, 2005, p.I).

Em sintese, defendemos a matriz freireana na pedagogia da comunicacao na UFAL, pois
entendemos que suas reflexdes sao significativas para o nosso campo e podem possibilitar uma
nova abordagem na acao pedagégica no processo de ensino-aprendizagem jornalistico, que ainda
€ marcado pela forte dicotomia entre a teoria e a pratica, prejudicando a formagao profissional

jornalistica.



Pedagogia midiatico-dialogica

Abordar a visao da pedagogia da comunicagao freireana é lancar sementes utépicas em
direcdo a um novo tempo, a um novo ser, a uma nova sociabilidade. Educar e comunicar sao
atos esperancosos, de transformacdo dos sujeitos para melhor. E todo ato de semear é
impregnado de esperanca. Ea esperanca que move o lavrador. O lavrador, ao cavar a terra e
lancar as sementes no sulco, esta plantando esperanca, esperanca de colher bons e melhores
frutos, esperanca de ter uma boa safra.

Ea esperanca que lhe da forcas em sua luta ardua, renhida e diaria com a terra. Esse
deve ser também o trabalho do(a) intelectual socialmente comprometido(a). Paulo Freire foi um
semeador de esperancas também no campo da pedagogia da comunicagao, por isso a sua
contribuicao deve ser vista, revista e reinventada. E a funcao do(a) educador(a) deve ser de
um(a) espalhador(a) de sementes de esperanca por onde caminha. A pedagogia da comunicagao
implicita em Freire (1977) possibilita lancar sementes para o surgimento de novas possibilidades
na acao pedagdgica em jornalismo.

Em suas andlises, Freire (1977) trata da importancia da comunicacao no ato educacional.
Sua contribuicao para a area comunicacional é muito importante e por isso deve ser implantada
no Curso de Comunicagao Social da UFAL. Suas reflexdes enfatizam que a formacao do sujeito
transformador deve necessariamente ser fruto tanto de uma comunicacao libertadora quanto de
uma educacao dialégica. E que ambas as areas — a comunicagao e a educacao — sao mediadoras
privilegiadas na constituicdo das subjetividades e do conhecimento, por isso Freire (1977, p. 78)
comenta: “Educador-educando e educando-educador, no processo educativo libertador, sao

ambos sujeitos cognoscentes diante de objetos cognosciveis, que os mediatizam”.

Afirma ainda sobre a necessidade da instauracao de uma verdadeira relacao gnosiolégica:

Esta é a razdo pela qual, para nés, a ‘educacdao como pratica da liberdade’ nao é a
transferéncia ou a transmissao do saber nem da cultura; nao é a extensao de
conhecimentos técnicos; nao é o ato de depositar informes ou fatos nos
educandos; nao é a ‘perpetuacdo dos valores de uma cultura dada’; ndo é o
‘esforco de adaptacao do educando ao seu meio’.

Para nés, a ‘educacao como pratica da liberdade’ é, sobretudo e antes de tudo,
uma situacdo verdadeiramente gnosioldgica. Aquela em que o ato cognoscente
nao termina no objeto cognoscivel, visto que se comunica a outros sujeitos,
igualmente cognoscentes. (FREIRE, 1977, p. 78).

Ele propoe que todo ato comunicativo deve ser um ato educativo. Isso porque o didlogo

— a comunicacao — € a base elementar do processo educacional freireano. Demonstramos assim
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que Freire (1977), muitas décadas atras, ja lancava as bases reflexivas para a instauracao de uma
pedagogia da comunicacido participativa, transformadora e questionadora. Sua proposta de
pedagogia comunicacional tem a praxis como fundamento e o didlogo como elemento
constitutivo do conhecimento, do sujeito e da consciéncia.

A partir destas observacoes defendemos uma matriz pedagdgica que vise superar a
dicotomia existente entre a teoria e a pratica no ensino comunicacional e na pedagogia da
comunicagao em geral. Julgamos que esta matriz filoséfica venha a contribuir para a instauragao

de uma nova postura pedagégica nas escolas de comunicagao pois:

A auséncia desse debate tem se revelado uma constante em todos os congressos,
seminarios e encontros, destinados a repensar as questdes da teoria, da pesquisa,

dos curriculos e da profissionalizacido no ensino da comunicacao (FADUL, 1979,
p. 50).

Enfim, o fator basico que nos motiva a proposicao dessa nova orientacao pedagogico-
filosofico-curricular decorre de entendemos que, a matriz pedagdgica freireana significa uma
ponte fértil para a instauracao de uma visao de complementaridade na relacao teoria-pratica no
processo de ensino-aprendizagem de comunicacao. Assim sendo, havera possibilidades de

superarmos a forte dicotomia ainda hoje presente na pedagogia midiatica.
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2. PERFIL DOS EGRESSOS

“Perfil comum

O perfil comum do egresso corresponde a um objetivo de formacao geral que deve ser
atendido por todos os Cursos da area e em todas as habilitacdes de Comunicagao, qualquer que
seja sua énfase ou especificidade. Trata-se de base que garanta a identidade do Curso como de
Comunicacao.

O egresso de Curso de Graduagiao em Comunicacdo, em qualquer de suas habilitagoes,
caracteriza-se por:

I. Sua capacidade de criacdo, producdo, distribuicio, recepcao, e andlise critica
referentes as midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas inser¢oes
culturais, politicas e econémicas;

2. Sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e
profissionais na area, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo;

3. Sua visao integradora e horizontalizada - genérica e a0 mesmo tempo especializada de
seu campo de trabalho possibilitando o entendimento da dinamica das diversas modalidades
comunicacionais e das suas relacbes com os processos sociais que as originam e que destas
decorrem;

4. Utilizar criticamente o instrumental teérico-pratico oferecido em seu curso, sendo
portanto competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio
do poder na comunicacao, sobre os constrangimentos a que a comunicagao pode ser submetida,
sobre as repercussdes sociais que enseja e ainda sobre as necessidades da sociedade
contemporanea em relacao a comunicagao social.

Perfis especificos

Os perfis especificos resultam das habilitagoes diferenciadas do campo da Comunicacao,
que se caracteriza por uma abrangéncia sobre diferentes meios, linguagens e praticas
profissionais e de pesquisa e, na atualidade, por envolver um acelerado dinamismo social e
tecnoldgico.

Para assegurar o desenvolvimento histérico desta area de formacao, estudos e exercicio
profissional, serdo desenvolvidas habilitagbes com uma variedade de perfis especificos. Estas
habilitacoes, definidoras dos perfis especificos, se organizam conforme as seguintes premissas:

a) é mantida a referéncia basica as habilitagdes historicamente estabelecidas: jornalismo,
relacdes publicas, publicidade e propaganda, radialismo, editoracao, e cinema (assim como a sua
denominacio alternativa, cinema e video);

b) podem ser criadas énfases especificas em cada uma destas habilitacbes, que serao
entdo referidas pela denominagdao basica, acrescida de denominacdo complementar que
caracterize a énfase adotada;

c) podem ser criadas novas habilitagoes pertinentes ao campo da Comunicacao.

As habilitagoes referidas nos itens "b" e "c" acima serao reconhecidas como pertinentes
ao campo da Comunicacao na medida em que contemplem:

- a dimensao e a complexidade tematica e de objeto de estudo;

- a existéncia de vinculagdes profissionais e conceituais com o campo da Comunicacao;
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- a delimitacio de uma habilitacdo especifica, que comporte linguagem e praticas
profissionais préprias

Perfis especificos por habilitacao
Para as habilitagoes ja estabelecidas, além do perfil comum relacionado no item anterior,
devem ser observados os perfis a seguir explicitados:

Jornalismo

O perfil do egresso em Jornalismo se caracteriza:

|. Pela producao de informagdes relacionadas a fatos, circunstancias e contextos do
momento presente;

2. Pelo exercicio da objetividade na apuracao, interpretacao, registro e divulgacao dos
fatos sociais;

3. Pelo exercicio da traduciao e disseminacdo de informagcdes de modo a qualificar o
senso comum;

4. Pelo exercicio de relacdes com outras areas sociais, culturais e econémicas com as
quais o jornalismo faz interface.

Relacoes Publicas

O perfil do egresso em Relacdes Publicas se caracteriza

|. Pela administracao do relacionamento das organizaces com seus diversos publicos,
tanto externos como internos, através de estratégias de comunicacao;

2. Pela elaboracao de diagndsticos, progndsticos, estratégias e politicas voltadas para o
aperfeicoamento das relagbes entre instituicdes, grupos humanos organizados, setores de
atividades publicas ou privadas, e a sociedade em geral;

3. pelo trabalho na implantacdo de programas e instrumentos que assegurem esta
interacao, acompanhando, avaliando e aperfeicoando os processos e produtos pertinentes com
base nos resultados obtidos;

4. pelo trabalho junto a instituicoes publicas ou privadas que incluam atividades
caracterizadas em termos das estratégias de comunicaciao segundo as quais aquelas instituicoes
possam desenvolver interagées com os interlocutores pertinentes;

5. Pelo exercicio de interlocucao entre as funcoes tipicas de relagdes publicas e as demais
funcoes profissionais ou empresariais existentes na area da Comunicacdo, e ainda com outras
areas sociais, culturais e econémicas com as quais as relacdes publicas exercam interface”

6. pelo exercicio de todas as demais atividades que, no estado entao vigente da profissao,
sejam reconhecidas pelo bom senso, pelas entidades representativas ou pela legislacao
pertinente, como caracteristicas do profissional de Relacdes Publicas.

(Parecer CES 492/2001, p.17). (Parecer CES 492/2001, p.16-7)
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3. HABILIDADES/COMPETENCIAS/ATITUDES

“Competéncia e Habilidades

Assim como os perfis dos egressos, organizados em uma parte geral comum e uma parte
especifica por habilitacao, as competéncias e habilidades também comportam dois niveis, um
geral para todas as profissoes e formacoes do campo da Comunicacao e um especializado por
habilitagao.

A) Gerais

As competéncias e habilidades gerais para os diferentes perfis sao as seguintes:

|. assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensao de teorias;

2. usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;

3. posicionar-se de modo ético-politico;

4. dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicagiao, nas
dimensoes de criacdo, de producao, de interpretacao e da técnica;

5. experimentar e inovar no uso destas linguagens;

6. refletir criticamente sobre as praticas profissionais no campo da Comunicacao;

7. ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretacao de textos gerais
e especializados na area.

B) Especificas por Habilitacao
Além das competéncias e habilidades gerais acima referidas, ha que se promover o
desenvolvimento de competéncias especificas.

Jornalismo

- registrar fatos jornalisticos, apurando, interpretando, editando e transformando-os em
noticias e reportagens;

- interpretar, explicar e contextualizar informacgoes;

- investigar informacdes, produzir textos e mensagens jornalisticas com clareza e
correcao e edita- los em espaco e periodo de tempo limitados;

- formular pautas e planejar coberturas jornalisticas;

- formular questoes e conduzir entrevistas;

- relacionar-se com fontes de informacao de qualquer natureza;

- trabalhar em equipe com profissionais da area;

- compreender e saber sistematizar e organizar os processos de producao jornalistica;

- desenvolver, planejar, propor, executar e avaliar projetos na area de comunicacao
jornalistica;

- avaliar criticamente produtos, praticas e empreendimentos jornalisticos;

- compreender os processos envolvidos na recepcao de mensagens jornalisticas e seus
impactos sobre os diversos setores da sociedade;

- buscar a verdade jornalistica, com postura ética e compromisso com a cidadania;

- dominar a lingua nacional e as estruturas narrativas e expositivas aplicaveis as
mensagens jornalisticas, abrangendo-se leitura, compreensao, interpretacao e redacgao;

- dominar a linguagem jornalistica apropriada aos diferentes meios e modalidades
tecnolégicas de comunicacao;
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Relacoes Publicas

- desenvolver pesquisas e auditorias de opiniao e imagem;

- realizar diagnésticos com base em pesquisas e auditorias de opiniao e imagem;

- elaborar planejamentos estratégicos de comunicagao institucional;

- estabelecer programas de comunicacdo estratégica para criacio e manutengao do
relacionamento das instituicoes com seus publicos de interesse;

- coordenar o desenvolvimento de materiais de comunicacao, em diferentes meios e
suportes, voltados para a realizacao dos objetivos estratégicos do exercicio da fungao de
Relacoes Publicas;

- dominar as linguagens verbais e audiovisuais para seu uso efetivo a servico dos
programas de comunicagao que desenvolve;

- identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos
estabelecidos;

- assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e teorias
referentes as estratégias e processos de Relacoes Publicas”. (Parecer CNE 492/2001, p. 19-21)
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4. HABILITACOES E ENFASES

Jornalismo

Enfase: O profissional de jornalismo devera ser apto em realizar a captacao, redacao,
edicao de fatos do cotidiano e transforma-los em géneros jornalisticos: noticia, notas, entrevista,
reportagem, artigo, comentario, editorial, coluna, e outros. Adequando-os sempre as
respectivas midias e suas especificidades lingliistico-espaciais. Alem disso devera saber lidar
competentemente e eticamente com as fontes em suas tarefas cotidianas no diversos meios —
radio, jornal, televisao, Internet e outros.

Além disso a énfase sera focada também na formacdo para a area de assessoria de
imprensa/comunicacao, aliada a sua formacdo para ser editor, redator e repérter em
webjornalismo, radio, televisao e midia impressa. Em razao das necessidades contemporaneas, a
énfase na formacao do atual profissional de jornalismo deve contemplar necessariamente as

novas tecnologias da comunicagao e informacgao.

Relacoes Publicas

O Profissional de Relagdes Publicas deverd estar apto em realizar assessoria ou
consultoria em organizagdes publicas ou privadas, dando énfase ao incremento de técnicas de
comunicacao interpessoal e de massa, norteados pelo sentido das humanidades como eixo social
entre os diversos publicos estratégicos de Relagoes Publicas. Para tanto, deverd, planejar,
pesquisar, diagnosticar e orientar seus publicos, administrando as controvérsias decorrente dos
diversos interesses em conflito, pautado pelo sentido do didlogo, cuja compreensao mutua
decorre do sentido da comunicacao humana como eixo de inclusao.

Portanto, a énfase sera fincada na compreensao das humanidades, inserindo
conhecimentos tedrico-técnico-mercadolégico-ético-politico na formacao do Profissional de
Relagdes Publicas, ressaltando a atividade de assessor ou consultor de comunicacao para
elaborar planos e programas de Relacoes Publicas, estratégias de relacoes interpessoais, grupais
e midiaticas por intermédio das teorias e técnicas da comunicagdo externa e interna
(endomarketing). Além disso, sera focada nas estratégias politicas (lobby), de relacionamento
com a midia e com a cultura organizacional. Também serd dado o enfoque inter-relacional
através das técnicas de comunicagao oral, escrita e aproximativa, entre outros, com os recursos
das novas tecnologias da comunicacao e informacao, envolvendo o vetor da interdisciplinaridade

como a Publicidade e Propaganda, Marketing e Politica, entre outros veios interdisciplinares.
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5. CONTEUDOS/MATRIZ CURRICULAR

A mudanca de um sistema curricular representa a oportunidade para, além de se avaliar e
propor novas formas e adequagdes para a operacionalizacdo do novo curriculo, de se refletir a
questao de como um sistema conceitual-pedagégico, realizada num curriculo, articula na acao
universitaria um projeto formador de um povo. Tal premissa ja se fazia presente no Projeto
Curricular do COS/CHLA (1996, p. 10).

Refletir essa questao significa, com propriedade, reconhecer que um curriculo nunca é
neutro e também nunca é completo, pois ele se insere teleologicamente num projeto
educacional que define, inclusive, o pensar e o agir da universidade.

No caso de um projeto curricular, embora com objetivo educacional concreto, for
concebido sem o comprometimento histérico da universidade com a sociedade, sera reservado
para esta o papel de simples expectadora, razao pela qual deve estar articulado integralmente
com o compromisso de seus atores em instaurar o protagonismo no espago de atuacao politico-
educacional-emancipador do conhecimento.

Por isso, a universidade nao pode e nao deve condicionar sua agdo como mera
provedora de mao-de-obra especializada para o mercado, pois mesmo estando comprometida
com a formagao de recursos humanos para o mercado, ao desenvolver os potenciais teérico-
técnicos dos sujeitos, cabe a ela também cumprir com as demandas ético-politicas resultantes
das transformacoes geradas no seio social mais amplo.

Temos em consideracao que o curso de comunicagao forma formadores-informadores.
Por isso, a grandeza dessa tarefa nao pode ser diminuida pela visio redutora do papel
fundamental que comunicadores(as) exercem na modelagem do tecido simbdlico
contemporaneo, no amplo campo da ideologia e do poder, onde se realizam os seus projetos,
onde se revelam as imagens e verdades como constructos simbdlicos na sociedade da
informacao, do império da midia e suas mediagdes.

Assim sendo, cada vez mais a realidade se conforma a imagem, os antigos sistemas
simbdlicos, em suas concepgdes e técnicas se alteram e instauram novos didlogos, outros
sentidos e diferentes significacoes, e com eles as demandas por novos profissionais, capazes de
agir frente ao novo contexto multimidiatico. Agora nao mais dominado apenas pelo analégico,
mas invadido pelas teias dos sistemas e meios digitais dos bits e bites, que obrigam a uma
reconfiguracao do campo das comunicacoes e faz rever a formagao dos comunicadores.

Os novos profissionais de comunicacao devem ser capazes de agir no novo contexto
digital, tecnolégico-informatizado e multimidiatico. Sao obrigados a articular novas formas de
discursos por meio do hipertexto, da hipermidia, interagir na rede mundial da Internet e operar
com diversas ferramentas em varias plataformas digitais de redacao, edicao e de tratamento de
audio e video. Necessitam dominar ainda, com competéncia efetiva as linguagens, a morfologia,
a sintaxe e a semantica da sociedade midiatico-digital, que complementa e ultrapasso os sistemas
analégicos, possibilitando a convergéncia das midias em tempo real e em nivel planetario.

Além de dominar novas ferramentas, novas plataformas digitais, uma vez que a
comunicagao e a tecnologia estao em interacao constante no mundo contemporaneo, os
profissionais de comunicacao devem ser capazes de agir nesse novo contexto tecno-midiatico-
discursivo, mas, também, devem agir de forma ética, humana e sensivel a partir de uma praxis
socio-critica.

A partir desses referenciais ético-técnico-filoséficos o curso de comunicacao social
propoe suas diretrizes conceituais, ora sistematizadas neste novo curriculo, visando contribuir
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para a formacao de um comunicador com um perfil diferenciado. Mais adequado a realidade
presente, instaurador de uma outra universidade que venha possibilitar também a constituicao
de novas formas de sociabilidade, e capaz de qualificar ético-estético-tecnicamente os atuais e
futuros discentes.

5.1 Fundamentacao

Todo curriculo contém, em sua acao fundadora, explicita ou implicitamente, uma
concepcao de educacao situada historicamente como um projeto informador/formador de um
povo, ideologicamente caracterizado. Dessa forma, ele se articula, internamente, ao plano
estritamente académico e a uma forma de se fazer universidade, e externamente, a um plano
social mais amplo, realizando assim, uma determinada concepgcao didatico-pedagdgica
politicamente definida, que orienta a prépria acdo dos educadores com ele envolvidos. A
proposta do curriculo de comunicacdo tem como base a pedagogia praxeolégica freireana, que
resgata o didlogo entre os sujeitos e o mundo de forma mais ampla, e elimina a dicotomia entre
a teoria e a pratica.

Nesse sentido, as formas e conteldos dos objetos de conhecimento nao serao
dicotomizados, teorias e praticas interagem no ato pedagégico. Dessa forma o ato de ensinar
nao sera visto como transmissao, € o aluno nao sera concebido como um depésito de
conteldos. O professor por sua vez nao sera o depositante do saber, caracteristico da educagao
bancaria. Essa acao bancaria nao permite uma relacao dialégica, critica entre os sujeitos no ato
cognitivo, entre a teoria e a pratica, entre quem ensina e quem aprende. Pois quem aprende
também ensina e quem ensina também aprende — uma vez que a atividade ensino-aprendizagem
€ uma via de mao dupla na perspectiva freireana.

A universidade passa a ser compreendida como o préprio corpo social mais amplo, e sua
especificidade, sua identidade, esta na sua prépria funcao, outorgarda por sua vocagao histérica
de articular a indissociabilidade do ensino, da pesquisa e da extensao. E nessa interacao, a
universidade encontra sua dimensao maior, e os vinculos que a entrelacam com os projetos e os
destinos do social saem fortalecidos.

Os caminhos que levam a esta identidade sdos os da experimentacao e o seu lugar, os
laboratérios e/ou suas oficinas. O termo lugar aqui possui acepcao ampla e pode ser
representado melhor pelo de “topos” grego, como espaco de realizagao, de ser de identificacao.
Nele, o saber-fazer social confronta-se consigo mesmo, e numa proposta pedagdgico-
praxeoldgica, ha interagao entre teoria e pratica.

A oficina, portanto, é o lugar de experimentacao, lugar de reflexao, onde a pratica testa a
teoria e a teoria cumpre a funcao de abrir caminhos para novas praticas, novos conhecimentos,
novas técnicas, novos métodos e outros fazeres e saberes. A universidade passa efetivamente a
ser vista como o lugar da experimentacio, onde a teoria e a pratica, mediadas pelo professor,
dialogam entre si na constituicio do pensamento critico, na construcao de artefatos técnico-
midiatico-comunicacionais.

Nessa mobilidade interativa e, portanto, dialdgica, teoria e pratica se conformam, se
conflitam os projetos, os conceitos e os saberes socio-histéricos, permitindo, portanto, a
superagao tanto da teoria quanto da pratica — por meio do movimento dialético, e nessa
ultrapassagem possibilita o nascimento do novo saber.

A superacao do velho saber pelo novo possibilita assim que a categoria do movimento
constante do real, dos homens, das idéias, do conhecimento e da sociedade estejam sempre
presentes no ato gnosiolégico, na formacao da subjetividade e na constituicio dos processos
mentais superiores, isto é, da cognicao.
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A definicao da concepcao pedagodgica freireana da praxeologia, ou do dialogismo, definida
como criticamente e socialmente engajada na produgao do conhecimento, parte do concreto, da
pratica, em oposicao ao abstrato, e com isso permite o acesso ao dominio dos saberes teéricos,
pois estabelece a proposta pedagégica de acao-reflexdo-acao, ao invés de priorizar a reflexao-
acao-reflexao. Em decorréncia dessa perspectiva pedagdgica, a experimentagao, a pratica, é o
principio; e o laboratério/oficina o lugar de realizagao do saber exigido pela sociedade.

5.2 Em Relacoes Publicas

As transformacdes do mercado e a filosofia mercadolégica aplicada ao planejamento e ao
consumo da comunicacao, devem estar refletidas nas diretrizes basilares dos curriculos minimos
dos cursos de comunicagao social. Dai, termos optado por disciplinas que acompanhem os
atuais processos de mudancgas societarias, tecnoldgicas e midiaticas e suas interfaces, com a
rapidez contemporanea que caracterizam, articulam em nosso meio e particularmente no
campo da comunicagao, novas vivéncias, transmissao e pesquisa dos saberes.

Nesse contexto aparecem novas demandas, as quais as concepgoes que embasam o
modelo anterior respondem cada vez menos.

Conseqiientemente, a problematica universidade-mercado e suas interrelacbes com os
diversos niveis de demandas técnico-tedrica e ético-politicas do social, tornam presentemente
necessaria - senao obrigatéria — uma reflexao sobre as transformacbes vivenciadas, as
consideracdes tedrico-tecnoldgicas que acarretam, e os processos de formacdo atrelados.
Espera-se dessa reflexao a obtencao de resultados e sua inclusao em diretrizes que conformam
uma concepcao pedagogica reflexiva atualizada, fundamentadora de qualquer projeto curricular
contemporaneo.

Nesse cenario o processo de operacionalizacao curricular deve estar sintonizado entre
disciplinas, laboratérios e seminarios tematicos entendidos como esferas que delimitem as
possibilidades e momentos de vivéncias tedrico-praticas. As atividades de relagdes publicas tém
a linguagem como esséncia mas, nao podem ficar esquecidas também as tecnologias
contemporaneas, pois em tempo de globalizacao desencadeou-se as eras da: informacao,
imagem, velocidade e do desejo.

O conjunto de disciplinas serve para organizar e articular saberes interdisciplinares
buscando com isso uma melhor aplicabilidade e entendimento dos contelidos por parte do

alunado.
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A formacgao profissional dar-se-a2 em decorréncia do composto de disciplinas/eventos e

seminarios tematicos desencadeados pelas disciplinas de carater eletivas quanto obrigatéria.

5.2.1. Consideracoes didatico-pedagégicas sobre disciplinas e laboratérios do
atual curriculo

Considerando-se a Universidade como Instituicio de maior relevancia na producao e
avanco do conhecimento e a situacao que ora se apresenta, ha que se fortalecer o seu papel no
sentido de contribuir para responder a demanda social e para consolidar a formaciao de
profissionais contextualizados e comprometidos com a realidade social em que se inserem. Para
tanto, na maioria das disciplinas foram acrescentados a seus contetdos programaticos enfoques
que dao conta das mudangas contemporaneas no sentido de promover uma reflexao teérico —
pratica, via planejamento e execucao de projetos de forma articulada ou nao quando necessario.
O curso de comunicagao define, a principio , a experimentacado como forma e o laboratério
como lugar de realizagdo do saber exigido pela sociedade. Coma intencdo de compreender as
demandas de mercado achamos por bem inserir novas disciplinas e laboratérios que possam
suprir a caréncia da formacgiao técnico profissional na cultura das relagcdes publicas nas

organizagoes.

l. Em Administracio para Relagoes Publicas disciplina
redimensionada do entao Laboratério de Interdisciplinar |
que contempla os fundamentos da administragio nos
modelos de gestao em assessoria ou consultoria da area.

2. Marketing | e Il leva em conta a importancia da marca nunca
vista anteriormente, considerando a filosofia mercadolégica
das transformacoes vivenciadas pela sociedade o mercado de
trabalho, assim como, as novas questdes epistemoldgicas
contemporaneas.

3. Informatica aplicada as Relac6es Publicas tera como énfase a
insercao do aluno no universo das novas tecnologias
direcionadas a as praticas de Relagoes Publicas.

4. Endomarketing enquanto modelo de gestao e

relacionamento entre varios staffs da organizacdo como
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forma de motivacado e requalificacito da competéncia
interpessoal destes.

5. Seminarios de Comunicagao Publica e Institucional, disciplina
que foi redimensionada, contemplando formas de
comunicagao existentes nas empresas publicas e privadas
capacitara os discentes para que sejam capazes de
compreender as contradicbes face as diferencas
comunicacionais.

6. Seminarios Tematicos capacitara o aluno para compreensao

das diversas praticas de mercado em Relagées Publicas.

5.3 Em Jornalismo

A habilitagao de jornalismo quanto a nova proposta pedagégica e curricular também
assume como premissa basica a indissociabilidade de teoria e pratica, e por conseguinte, a
interacao cada vez maior entre o ensino, a pesquisa e a extensao.

A isto se junta da mesma forma a concepcao de que o conhecimento se desvela
fundamentalmente através da experimentacdo, intervencao ou penetraciao do agente em
determinada realidade, e do processo que ai se estabelece. E se consolida no confronto consigo
mesmo.

Isso implica em realcar que nao ha conhecimento imutavel e nem verdade absoluta, pois
a teoria € um conhecimento sistematizado, que se revela na pratica, quando se estabelece um
processo interativo, critico, conflitivo, cognitivo e dialético. E a partir dai ocorre a reformulacao
e a ampliacao da prépria teoria e da transformacao da pratica.

Disto resulta uma concepcao de operacionalizagao curricular articulada em torno das
oficinas, entendidas como espacos que ensejam possibilidades e momentos de experimentagoes
tedrico-praticas. Espacos que incluem blocos de disciplinas, que nao esgotam o conhecimento
do setor, pois o saber é um todo nao compartimentado, que se estabelece enquanto um
continuum cognitivo. Os blocos servem para organizar saberes préximos, visando a
compreensao e a aplicacao mais articulada pelo alunado.

Ao estipular essa dimensao, o curriculo passa a ser pensado e operacionalizado por meio
de oficinas, que sao nlcleos de producao de teoria e de pratica, que resultam em diferentes
tipos de produtos/producdes jornalisticas e/ou midiaticas. Essas producoes poderao acontecer
em duas linhas centrais: uma permanente, articulada através das disciplinas centrais, que
ocorrera pelo bloco das oficinas, e outra eventual, por meio da realizacio de projetos
especificos com outras disciplinas ou areas.

Por conseqiiéncia, é desejavel a existéncia de oficinas ao longo dos 6 semestres finais do
curso, paralelamente com os processos de cooperacao interdisciplinar e inter-oficinas que
permitam o desenvolvimento de atividades, contetdos e reflexées em torno de um tema central
em cada periodo.
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Ressaltamos que a efetivacdo de tal concepcao, no entanto, exige a disponibilidade de
recursos humanos e materiais. Por isso é necessario que os docentes se integrem em projetos
colaborativos.

Além disso, € necessario a obtencao de recursos materiais e humanos para que tais
projetos efetivamente sejam realizados, e que os equipamentos de audio, de video e o sistema
computadorizado do curso tenham manutencao constante e recursos disponiveis para tal, o que
hoje nao ocorre.

Nesta perspectiva, a pratica tera inicio a partir do 3° (terceiro) semestre e nas varias
modalidades do jornalismo, instaurando um processo de formacao teérico-pratico conforme
enunciado no corpo deste projeto pedagégico. A formacao profissional desejada sera possivel
em decorréncia do conjunto de disciplinas/eventos e oficinas desencadeadas tanto pelas
disciplinas de carater eletivas quanto obrigatérias. E ainda por parte dos blocos que integram as
oficinas jornalisticas, que foram pensadas em cinco eixos.

5.3.1 Oficinas jornalisticas

a) Géneros Televisivos e Oficina de telejornalismo — priorizara o ensino dos
diversos géneros midiaticos televisivos no 6° (sexto) semestre e no 7° (sétimo) semestre
abordara especificamente o género telejornalismo, ensinando, produzindo e avaliando as
producdes telejornalisticas do alunado.

b) Oficina de jornalismo impresso | e Il e Planejamento Grafico (Diagramacao) —
Integra a antiga disciplina de Laboratério Integrado de Jornalismo Impresso | e priorizara no 3°
(terceiro) semestre o ensino e a pratica da categoria/modalidade jornalistica informativa. Para
isso a énfase sera sobre as técnicas da producao da noticia, producao da pauta, conceitos basicos
dos géneros informativos, a tipologia da noticia e da nota bem como a pratica de tais géneros
informativos. No 4° (quarto) semestre, haverd énfase nos géneros jornalisticos entrevista e
reportagem, ainda na modalidade/categoria informativa, resultando na elaboragdo de boletins
informativos impressos e/ou digitais.

c) Oficina de jornalismo impresso lll, Edicao em Midia Impressa e Fotojornalismo
— Sera constituida pelas antiga disciplina do sistema seriado anual Laboratério Integrado de
Jornalismo Impresso 2 e a énfase sera no ensino da pratica da categoria opinativa, e os géneros
jornalisticos veiculadores de opiniao, investigacdo e interpretagao: editorial, crénica, artigo,
coluna, comentario, charge, fotografia, assim como a edicao do jornal laboratério. Tera como
objetivo a elaboragao de produtos impressos de carater opinativo, investigativo e interpretativo.

d) Géneros Radiofonicos e Oficina de Radiojornalismo - Sera constituida a partir da
disciplina de Radiojornalismo do sistema seriado anual e a sua énfase sera no ensino da pratica
do géneros midiaticos que estruturam o discurso radiofénico. O enfoque sera nos géneros:
radionovela, radioteatro, radiovista e outros. Em seguida a sua énfase sera exclusivamente na
pratica dos géneros radiojornalisticos tais como: radioreportagem, radiodebate, radioentrevista,
radioenquéte, mesa-redonda e outros.

f) Oficina de Tecnologias Contemporaneas em Comunicacao — As possibilidades

de comunicacao digital e informatizada. Website, internet, blogs, orkut, fotologs, messenger.
Novas formas de sociabilidade e o virtual.
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g) Oficina de midias alternativas — Sera constituida a partir dos pressupostos da antiga
disciplina Laboratério de Pequenos Meios, no entio sistema seriado, e sua énfase sera sobre o
ensino e a pratica da comunicagao social utilizando-se de outros meios/midias e outros géneros
discursivos, nao necessariamente jornalisticos. Abordara por exemplos as midias comunitarias,
populares, alternativas e suas linguagens e discursos diferenciados. Além do enfoque do uso das
tecnologias contemporaneas para desencadear outras possibilidades de comunicacao visando
informar, orientar, educar e interagir com a opinido publica. Em sintese, visa estudar, pesquisar e
produzir mensagens em diversos outros suportes que complementares aos massivos.

5.4 CONTEUDOS CURRICULARES

“Os conteudos curriculares sao diferenciados em Conteldos Basicos e Contetdos
Especificos.

Os conteldos basicos sao aqueles relacionados tanto a parte comum do curso quanto as
diferentes habilitacdes. Os conteldos especificos sao aqueles que cada instituicao, livremente,
deve eleger para organizar seu curriculo pleno, tendo como referéncia os objetivos e os perfis
comum e especificos anteriormente definidos.

a. Conteldos Basicos

Os conteldos basicos sao caracterizadores da formacao geral da area, devendo
atravessar a formagao dos graduandos de todas as habilitagdes. Envolvem tanto conhecimentos
tedricos como praticos, reflexdes e aplicacoes relacionadas ao campo da Comunicacio e a area
configurada pela habilitacao especifica. Estes conhecimentos sdo assim categorizados: contetidos
tedrico-conceituais; contetdos analiticos e informativos sobre a atualidade; conteldos de
linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas, contetdos ético-politicos. (Parecer CNE 492/2001,
p. 23)

Fica definido também que 20% das disciplinas poderao ser ofertadas a distancia, pois a
portaria do MEC n°. 4.059/2004 determina em seu artigo |° que ‘as instituicoes de ensino
superior introduzam as tecnologias digitais na organizagao pedagédgica e curricular de seus cursos
superiores reconhecidos’, conforme o documento MEC/SESu/UFAL sobre Construcao de
Material Didatico para Educagao a Distancia (2006, p.1)
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5.4.1 CONTEUDOS BASICOS EM JORNALISMO E RELACOES PUBLICAS

DISCIPLINA: )
TEORIA DA COMUNICACAO |

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS001 80h

EMENTA:

Introducdo ao conhecimento teérico da comunicagdo através da compreensio /
manipulacdo de conceitos que possibilitem organizar a questao da definicao /
construcao dos objetos da area de estudo e dos aspectos epistemoldgicos, tedricos,
metodoldgicos e institucionais ai envolvidos.

DISCIPLINA: )
TEORIA DA COMUNICACAO 2

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS007 80h

EMENTA:

Estudo da diversidade nas perspectivas tedricas da comunicacao, de modo a enfocar as
relacbes entre comunicacao, midia e sociedade no contexto contemporaneo, assim
como as questoes da linguagem na leitura desses processos comunicacionais e
midiaticos.

DISCIPLINA:
ANTROPOLOGIA CULTURAL

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS002 80h

EMENTA:

Teorias antropoldgicas. Sistema de representacao e sistemas simbdlicos da realidade
brasileira. A disciplina antropolégica e o conceito de cultura. Cultura e natureza, meio
ambiente e relacdes sociais. Processos de transicao. Tipos de sociedade e formas
culturais. A questao tecnolégica.

DISCIPLINA:
SOCIOLOGIA GERAL

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS003 40h

EMENTA:

As condigoes histdricas e sécio-culturais que possibilitaram o surgimento, a formacao e
o desenvolvimento da Sociologia. A contribuicao de Augusto Comte, Emile Durkheim,
Karl Marx, Friedrich Engels e Max Weber para a compreensao dos conceitos basicos
da analise sociologica e da dinamica da sociedade capitalista contemporanea. Estudos
de temas da sociologia contemporanea: Minorias, Pobreza, Violéncia e Ecologia.
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DISCIPLINA: B
SOCIOLOGIA DA COMUNICACAO

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS012 80h

EMENTA:

A Comunicacdo como campo de reflexdo e pesquisa sociolégica. As correntes
sociolégicas e suas principais teorizacdes sobre a Comunicacao. A Comunicacao e a
dinamica da sociedade contemporanea. A Comunicacao e suas interconexdes com a
educacao, a arte e a tecnologia.

DISCIPLINA:
PSICOLOGIA GERAL

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS004 40h

EMENTA:

Estudo das fungdes mentais superiores. Emergéncia dos processos psicolégicos a partir
da determinagao social da organizagao cerebral e os processos psicologicos basicos e
seus fundamentos (linguagem, pensamento, memoria, percepcao, aprendizagem,
motivacao, emocao e atencao).

DISCIPLINA: )
PSICOLOGIA DA COMUNICACAO

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS008 40h

EMENTA:

A relacado homem, linguagem, comunicagcdo. A indUstria cultural e o homem na
sociedade de massa: comunicagdo que se estabelece entre afetos, saberes e
informacao; os acontecimentos de linguagem e a légica de mercado; os produtos
culturais de consumo: Kitsch, a pop-arte, 2 moda. A captura da linguagem sécio-afetiva
pelos signos e simbolos comerciais. Processos psicolégicos que se configuram: a
empatia, o encontro, a identificacdo patoldgica, o narcisismo. A forca das imagens: as
imagens tiradas dos clichés. A publicidade e a percepcao. A persuasao. A importancia
de uma ética.

DISCIPLINA: . 3
PORTUGUES PARA COMUNICACAO |

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS005 80h

EMENTA:

Principais figuras de linguagem: a metafora, a metonimia, a silepse, o anacoluto etc.
Estrutura do paragrafo em textos diversos: na dissertacao, na narracao, na descricao.
O topico frasal no paragrafo. Textualidade: concatenacao de paragrafos, coesao,
coeréncia, recursos emocionais e légicos de argumentacao.
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DISCIPLINA: . 3
PORTUGUES PARA COMUNICACAO 2

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS010 80h

EMENTA:

Texto, contexto, textualidade, intertextualidade, intratextualidade, hipertextualidade.
Discurso e formacao discursiva. A estrutura do discurso e a constituicao do significado
na poesia, na prosa, no texto ficcional e nao-ficcional. Dissertacao, argumentacao,
resumo, resenha.

DISCIPLINA:
INTRODUCAO A PESQUISA BIBLIOGRAFICA E A DOCUMENTACAO
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS006 40h
EMENTA:

Natureza do conhecimento: tipologia, fontes e formas de sistematizacao. Importancia
da pesquisa bibliografica na producao de trabalhos académicos. Normas de ABNT.

DISCIPLINA:
HISTORIA DOS MEIOS DE COMUNICA(;AO
CODIGO CARGA HORARIA
ECOSOI | 40h
EMENTA:

A comunicacdo oral e os primeiros registros de linguagem. A imprensa no mundo, no
Brasil e em Alagoas. Surgimento da imprensa, da fotografia, do cinema, do radio e da
TV no mundo e Brasil. A era digital.

DISCIPLINA:
INTRODUCAO A FILOSOFIA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS009 40h

EMENTA:

O curso de Introducao a Filosofia visara, basicamente, propor ao aluno iniciante as
questdes gerais com as quais se vé envolvida a Filosofia, de modo claro e sistematico, a
comecar pela indagacao do que é a prépria Filosofia e, progressivamente, ir abordando
os problemas gerais da disciplina.

DISCIPLINA: i
FILOSOFIA CONTEMPORANEA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOSO0I3 40h

EMENTA:

Apresentacao critica das principais correntes filoséficas do século XX, privilegiando-se
algumas obras, filésofos e tematicas: Pragmatismo. Empirismo légico e Filosofia
Analitica, Fenomenologia. Nietzsche, Wittgenstein, Deleuze.
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DISCIPLINA: )
COMUNICACAO COMPARADA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS014 40h

EMENTA:

A Comunicacao e a transformacgao social. Condicdes de producgao, circulagdo e
consumo de mensagens. Comunicacdo nos varios modos de producao. Analise
comparativa dos sistemas de comunicacao social. As politicas que determinam e
condicionam o processo de informagao, as diversas formas de controle da informacao.

DISCIPLINA:
ESTETICA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS015 40h

EMENTA:

Os sentidos de “estética”. A dimensdao estética. Estética objetiva, subjetiva e
experiéncia estética. Estética para que? (qual a utilidade do estético?). O conceito de
gosto. Estética e filosofia da arte. O que é arte. O belo.

DISCIPLINA:
TEORIA POLITICA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOSO016 80h

EMENTA:

Teorias politicas contemporaneas. Elementos para andlise politica; Estado, estrutura de
poder e sistemas de governo. A partir da teoria classica sobre a democracia discutir
questoes relevantes sobre o desenvolvimento e o estado atual da teoria democratica,
enfatizando-se, entre outros pontos, problemas relacionados a democracia
representativa, equilibrio entre os poderes, estabilidade e crise dos regimes
democraticos, formas de participagao e perspectivas de consolidacdo democratica
neste final de século.

DISCIIPLINAI 3
ESTETICA DA COMUNICACAO

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS03| 40h

EMENTA:

Fenomenos estéticos e Cultura de Massa. Interpretacoes Estéticas da Industria
Cultural. A critica dos produtos midiaticos. Andlise das “linguagens” plasticas
contemporaneas. Principios estéticos aplicaveis aos meios de comunicagao de massa
(midias impressas, sonora, audio-visual, eletrénica). Reconfiguracdes no campo da arte
e da experiéncia estética a partir do advento da cultura de massas. A arte e a
reprodutibilidade técnica; a obra de arte como mercadoria. Transformagées no
circuito producgao-circulacdo-consumo de objetos artisticos. Fronteiras entre arte de
elite e cultura de massas. Cultura urbana. Critica da Cultura de Massa. Produtos
midiaticos, Histéria da Arte e Experiéncia Ordinaria.
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DISCIPLINA:
ECONOMIA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS032 80h

EMENTA:

Fundamentos basicos da ciéncia econémica, Os problemas econémicos fundamentais,
O sistema econémico, Oferta e procura, A moeda e o sistema financeiro, Os
agregados macroeconémicos, Inflagao, Setor publico. A economia enquanto Ciéncia
Social. Teorias sobre producao-distribuicio-troca-consumo. Desenvolvimento
econémico. O processo de producio. Formagiao econémica do Brasil: pontos basicos.
A economia brasileira na economia internacional. Papel situacao dos trabalhadores na
economia brasileira: trabalho e capital no Brasil.

DISCIPLINA:
REALIDADE SOCIO-ECONOMICA E POLITICA, BRASILEIRA E REGIONAL
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS 80h
EMENTA:

Formacao da sociedade brasileira, em seus aspectos econémicos, politicos e culturais,
com énfase no periodo posterior a 1930. Situacdo atual e perspectivas. O papel dos
meios de comunicacao nas manifestacoes culturais e a sociedade civil.

DISCIPLINA:
TEORIA E METODO DA PESQUISA

CoDpIGO CARGA HORARIA

ECOS033 80h

EMENTA:

Andlise do campo de pesquisa da comunicagado no que concerne aos aspectos
epistemoldgicos, tedricos, metodoldgicos e institucionais que envolvem a construcao
dos seus objetos e problemas de investigacao.

DISCIPLINA:
DESENVOLVIMENTO ORIENTADO DE PROJETOS (TCC)
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS 40h
EMENTA:

Concepcao e elaboragao de um projeto de pesquisa. O trabalho de conclusao de
curso. Pertinéncia, relevancia, fundamentacao, objetivos e metas. A escolha do
orientador, linhas de pesquisa, areas de atuacao.
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5.4.2 CONTEUDOS ESPECIFICOS EM JORNALISMO

DISCIPLINA:
OFICINA DE JORNALISMO IMPRESSO |

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOSO0I17 80h

EMENTA:

Técnicas de redacdo jornalistica, nota, noticia, jornalismo informativo, Selecao e
organizacdo de informagao jornalistica em textos curtos. O texto jornalistico
informativo — caracteristicas.

DISCIPLINA:
COMUNICACAO E CULTURA VISUAL | (DESIGN)
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS018 40h
EMENTA:

Teorias da imagem, nocdes de composicao visual, sintaxe da linguagem visual,
percepcao visual, equilibrio, proporcao, harmonia.

DISCIPLINA:
OFICINA DE JORNALISMO IMPRESSO 2

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS039 80h

EMENTA:

Enfase  nos géneros jornalisticos entrevista e reportagem, ainda na
modalidade/categoria informativa, resultando na elaboracao de boletins informativos
impressos e/ou digitais.

DISCIPLINA:
PLANEJAMENTO GRAFICO (DIAGRAMACAO)
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS034 40h
EMENTA:

Design Gréfico, conceito e evolugéo. Estilo, forma, contelido e resposta. Design e
mediag&. ComposiG&b. Técnicas de produGéo. Planejamento e projeto.

DISCIPLINA:
COMUNICAQAO E CULTURA VISUAL 2 (FOTOGRAFIA)
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS035 40h
EMENTA:

Estudo acerca das principais caracteristicas da Imagem. Tipologias da Imagem. As
diferentes formas de imagens técnicas: fotogréficas, cinematogréficas, hologréficas,
televisuais e digitais. Linguagem e Estética dos cOdigos visuais. Processos de produ¢éo
em diferentes suportes técnicos (fotografia, video e sistemas hipermidia).
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I?ISCIPLINA: )
ETICA E LEIS DA PRATICA INFORMACIONAL

CODIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:

O direito a informagéo. Leis que regem a imprensa. Regulamentag& profissional.
Etica profissional. Direitos e deveres do jornalista, sua responsabilidade social e seu
papel histOrico no Brasil.

DISCIPLINA:
OFICINA DE JORNALISMO IMPRESSO 3

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:

Pratica da categoria opinativa e os géneros jornalisticos veiculadores de opiniao,
investigacao e interpretacao: editorial, crénica, artigo, coluna, comentario, charge,
fotografia, assim como a edicao do jornal laboratério. Tera como objetivo a elaboracao
de produtos impressos de carater opinativo, investigativo e interpretativo.

DISCIPLINA: i
GENEROS RADIOFONICOS

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:
Ensino da pratica dos géneros midiaticos que estruturam o discurso radiofénico. O
enfoque sera nos géneros: radionovela, radioteatro, radiovista e outros.

DISCIPLINA: ]
EDICAO EM MIDIA IMPRESSA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:
Edicao grafica. Técnicas de pauta. Entrevistas, perfis e artigos. Relacoes intertextuais:
olho, box, tabela. Infografia. Producao do jornal laboratério.

DISCIPLINA:
OFICINA DE RADIOJORNALISMO

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:
Laboratério de radio jornalismo, articulador de elementos telricos e préaticos na
produGéo, edi¢do e realizag® de programas radio jornalisticos.
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DISCIPLINA:
FOTOJORNALISMO

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 40h

EMENTA:
O repOrter fotogréfico, a fotografa como noticia, legendas das fotografias no
jornalismo impresso, foto de jornal e foto de revista.

DISCIPLINA:
MIDIAS ALTERNATIVAS

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:

Cultura popular x cultura de elite. ComunicaGd% popular x comunicaGd de elite.
Informag& verticalizada. FunG®% social da comunicagd®% no capitalismo. As
possibilidades de outros modelos comunicacionais. A linguagem dos MCA x MCM.
ComunicaGé, poder e ideologia nos MCM. Possibilidades de intervengGes por
intermédio de Midias alternativas. A linguagem nas midias alternativas.

DI§CIPLINAI
GENEROS TELEVISIVOS

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 40h

EMENTA:

Géneros televisivos no composto midiatico. A televisao no processo de midiatizacdo da
sociedade. Entretenimento como género global. TV e Hibridizacdo. Géneros: Reality Shows,
talk shows, jornalisticos e de auditérios.

DISCIPLINA:
OFICINA DE TECNOLOGIAS CONTEMPORANEAS DE COMUNICACAO
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS [20h
EMENTA:

Comunicacdo e informatizagdo: aspectos técnicos, impactos sécio-culturais. Rede de
computadores, internet: novos conceitos e instrumentais de comunicacdao. Andlise das
possibilidades das infovias para o jornalismo contemporaneo. Producao de Webjornalismo.

DISCIPLINA:
OFICINA DE TELEJORNALISMO

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 120h

EMENTA:

O advento da TV. A linguagem da TV. A fun¢& educativa da televisdo. Programagéo
de ondas VHF e UHF. Microondas e satélites. Equipamentos de estldio e externa —
mesas de edi¢éo — gravagéo de som. Roteiro e script de programas. Edi¢éo de som e
imagem. O programa telejornalistico. Redagé e edicd de texto em telejornais.
TransmissOes diretas e reportagens externas gravadas. Roteiro de telejornais.
Videojornal e TV comunitéria.
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DISCIPLINA: B
ASSESSORIA DE COMUNICACAO

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:

Assessoria de comunicaG nas préaticas mididticas. Principais Atividades. Mercado de
trabalho. Projeto de assessoria de comunicaGéo. Atividades de assessoramento:
entrevista coletiva, press-releases, recortes, sUmulas, sinopses e andises. Mercado de
Trabalho. Assessoria de ComunicagZ e Etica Profissional.

DISCIPLINA:
ADMINSITRAQAO E MARKETING EM COMUNICA(;AO
CobpIGo CARGA HORARIA
ECOS 80h
EMENTA:

HistOrico da imprensa. Noticia — um produto social de valor ideolOgico e mercantil.
Liberdade de imprensa x liberdade de empresa. Estratégias para a constitui¢éo de uma
empresa de comunicagéo. Definicdo de mercado: o mercado da comunicaGéo.
Projetos alternativos e possibilidades mercadolGgicas na regido.

DISCIPLINA:
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:
Fundamentos teOricos da publicidade e da propaganda com estudo de suas técnicas de
producéo e difusdo.
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5.4.3 CONTEUDOS ESPECIFICOS EM RELACOES PUBLICAS

DISCIPLINA: B )
TEORIA DAS RELACOES PUBLICAS

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS019 40h

EMENTA:

Defini¢éo operacional de RRPP. Psicossociologia das RRPP. O processo de RRPP.
elagé% com diferentes pUblicos. Publico interno, externo e misto. Elementos para
andlise técnico-politica da atividade de RRPP. Administra¢c&% da controvérsia pUblica.
RelagBes pUblicas e a interdisciplinaridade. Rela¢Ges pUblicas e modernidade.

DISCIPLIN~A: 3 )
REDACAO PARA RELACOES PUBLICAS

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS020 80h

EMENTA:

Compreensdo e produGé de textos de natureza jornalistica e de relag@es pUblicas. A
linguagem jornalistica. Produc&% de textos especificos da linguagem jornalistica.
ElaboraG&o de releases, boletins e demais instrumentos de comunicag&o. Assessoria de
comunicaGéd ( imprensa). Compreensdo e produgcd de textos de técnica
administrativa e cientifica: correspondéncias, mala-direta, relatOrios, ensaios e
monografias.

DISCIPLINA: ) )
TECNICAS DE RELACOES PUBLICAS

CoDpIGO CARGA HORARIA

ECOS036 40h

EMENTA:

Técnica e tecnologia social em relagBes pUblicas, PUblico estratégico ou de interesse,
Técnicas de comunicaGéo estratégica, dirigida e integrada. (RE) qualificagéo dos
instrumentos de comunicaGé interno-externa. auditoria de opinido (de imagem, de clima
organizacional, e de perfil organizacional) mediagBes com a comunidade do entorno, clientes,
midia, terceiro setor, etc... propaganda institucional: uma introdu¢&o usos e abusos em novas
tecnologias para relagBes pUblicas relagBes pUblicas e responsabilidade social empresarial
relagOes pUblicas e a prética cotidiana de uma ouvidoria.

DISCIPLINA: _ ,
MARKETING PARA RELACOES PUBLICAS

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS037 80h

EMENTA:
Conceitos e evolucao do Marketing. O ambiente de marketing. O composto de marketing.
Produto. Preco. Distribuicio. O Composto de Comunicagao.
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DISCIPLINA: )
COMUNICACAO DIRIGIDA E MULTIMEIOS

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS040 40h

EMENTA: Compreensdo e producao de conteludo de natureza oral, escrita e audio visual.
Estudo da oratéria contemporanea. Andlise e execucao de textos orais e audiovisuais utilizando
as técnicas de comunicagio dirigida oral na esfera metodoldgica de reuniées. Comunicagao
interpessoal e nao-verbal (Proxémica, Cinesica e tacésica) no ambito da comunicagao dirigida
aproximativa.

DISCIPLINA:
ADMINISTRACAO PARA RELACOES PUBLICAS
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS038 40h
EMENTA:

Os principios da Administragd®; Processo administrativo; Administragéo
contemporanea; Assessoria e consultorias.

DISCIPLINA:
MIX COMUNICACIONAL E MARCA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:

Marca e o titulo de estabelecimento: componentes, tipos, valor, identidade e
personalidade; legislag®; branding. O mix comunicacional ou composto
comunicacional com especial atenGé para: a dimensdo do seu espectro e as inter-
relagOes entre seus componentes (ComunicaGé Global ou complexa); a Propaganda
(campanhas) nos contextos mercadol(gicos e institucionais; e as atuais tendéncias das
comunicagQes integradas de marketing. A comunicaGé& de marca de produto (bens/
serviGos/idéias) e/ou institucional, e seu gerenciamento.

DISCIPLINA:
ORGANIZACAO DE EVENTOS E CERIMONIAL
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS 40h
EMENTA:

Planejamento de cerimonial: principais etapas. Praticas contemporaneas. Cerimonial,
protocolo e ordem de procedéncia no poder publico e privado. Eventos: meios de
comunicacao dirigida aproximativa. Relacdes Publicas, cerimonial, e protocolo: usos e abusos.
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DISCIPLINA: ~ )
TEORIA E PESQUISA DE OPINIAO PUBLICA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:

Comportamento coletivo. Multidao. Massa. Conceituacio de publico e opiniao publica.
Natureza, formacgao e contetdo da o.p: coordenacdo e planejamento. Pesquisa institucional.
Pesquisas na area de RRPP. Planejamento e producao de pesquisa. Mensuracio e avaliagao de
dados ou respostas.

DISCIPLINA:
INFORMATICA APLICADA AS RELACOES PUBLICAS
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS 80h
EMENTA:

Banco de Dados, Gestdo de Callcenter. Telefonia p0s VOIP, planilhas linguagem PHP e ASP,
processador de texto, internet (Blog, Flog, Sites). Gest8o da convergéncia: Celular, TV digital,
TV aberta e internet. Formatos inovadores (Youtube, comunidade, Orkut, MSN afins).

DISCIPLINA:
TEORIA E PRATICA DO PLANEJAMENTO EM RELAC;()ES PUBLICAS
CoDpIGo CARGA HORARIA
ECOS 80h
EMENTA:

Estudos Organizacionais, funcdo basica do planejamento em R.P. Métodos e técnicas de
planejamento aplicadas em R.P. Prognéstico e diagnéstico. Planos, Programas e projetos de R.
P. e suas administracdes, orcamento. Coordenacao controle e avaliagao.

DISCIPLINA:
COMPORTAMENTO E DEFESA DO CONSUMIDOR
CODIGO CARGA HORARIA
ECOS 40h
EMENTA:

O sistema nacional de defesa do consumidor. O cédigo de defesa do consumidor (CDC).
Sociedade e consumo. Institutos e entidades de defesa do consumidor. Cidadania. Direito
geral. Editoria de consumo e consumidor.

DiscipLiNA: COMUNICACAO E COMUNIDADE

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:

Comunicag®% e mudanga social, métodos e técnicas de comunicaGd participatoria.
Desenvolvimento e operacionaliza¢d% pelas comunidades de seis recursos de
comunicagéo.
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DISCIPLINA:
CULTURA ORGANIZACIONAL

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:

Cultura: conceitos e tipologias. Cultura organizacional: conceito, universo simbOlico
das organizaGOes e seus componentes. Atos administrativos e comunicacionais filosofia
de negbcios e modelos de gestdo empresaria. D. O. — desenvolvimento
organizacional, relagfes puUblicas e recursos humanos: um cruzamento inevitavel
projetos de empresas multinacionais, pUblicas e privadas, ONGs (...)

DISCIPLINA:
ESTRATEGIAS DE RRPP INTERRELACIONAIS E COM A MIDIA
CobpIGo CARGA HORARIA
ECOS 40h
EMENTA:

Planejamento estratégico em RRPP. Comunicacdo inter-pessoal x Comunicagdo midiatica.
Opiniao publica no contexto das midias. Opinido publica, midia e massificagao.

DISCIPLINA:
ENDOMARKETING

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 40h

EMENTA:

Organizag@® enquanto entidade viva, endomarketing: estratégia de gestdo.
Endomarketing: estratégia de motivaG& e satisfagéo dos colaboradores / associados,
motivaG& humana nas rela¢Oes de trabalho. RelagGes interpessoais e humanizaG& no
composto organizacional. Transparéncia e efetividade nas comunicagOes. Estresse
organizacional. Campanhas motivacionais / educativas; e (re) qualificagéo da
comunicagéo interna.

DISCIPLINA:
SEMINARIO DE COMUNICAQAO PUBLICA E INSTITUCIONAL
CobpIGo CARGA HORARIA
ECOS 80h
EMENTA:

Comunicacao e (re)construcao social da realidade. Comunicacao e retérica da legitimacao de
governos / Poder publico. Comunicacdo Publica e campanhas de educagdo popular.
Comunicacio e identidade institucional. Relacdes publicas enquanto gestdo de crises.
Comunicacio institucional: Praticas contemporanea. Propaganda institucional: usos e abusos.
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DISCIPLINA: B
ASSESSORIA DE COMUNICACAO

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:

Assessoria de comunicaG& nas préticas mididticas. Principais Atividades. Mercado de
trabalho. Projeto de assessoria de comunicagd. Atividades de assessoramento:
entrevista coletiva, press-releases, recortes, sUmulas, sinopses e andlises. Mercado de
Trabalho. Assessoria de ComunicagZ e Etica Profissional.

DISCIPLINA:
LEGISLA(;AO E ETICA EM RELA(;()ES PUBLICAS
CopIGo CARGA HORARIA
ECOS 40h
EMENTA:

Instituicoes de Direto Publico e privado; ética empresarial; legislagio orcamentaria e
trabalhista; introducdo a legislacio dos meios de comunicacio; Direito a informacao;
regulamentacido profissional; ética profissional; cédigo de ética; cédigo do Consumidor;
cidadania e qualidade.

DISCIPLINA: )
SEMINARIOS TEMATICOS

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 40h

EMENTA:

Abordagens tematicas relacionadas as disciplinas, englobando modelos teéricos e empiricos no
ambito da comunicagdo contemporanea, possibilitando entrever lacunas no processo de
ensino-aprendizagem durante os semestres letivos anteriores. Paralelamente, possibilitar
leituras e praticas em torno de novos dispositivos técnico-comunicacionais.

DISCIPLINA:
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CoDIGO CARGA HORARIA

ECOS 80h

EMENTA:
Fundamentos teOricos da publicidade e da propaganda com estudo de suas técnicas de
producdo e difusdo.
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5.4.4 CONTEUDOS ELETIVOS

DISCIPLINA:
EXPRESSAO VOCAL

CoDIGO

CARGA HORARIA

40h

EMENTA:

DISCIPLINA:
COMPORTAMENTO E DEFESA DO CONSUMIDOR

CoDIGO

CARGA HORARIA

40h

EMENTA:

DISCIPLINA:
FOTOGRAFIA

CoDIGO

CARGA HORARIA

40h

EMENTA:

DISCIPLINA: )
COMUNICACAO VISUAL

CoDIGO

CARGA HORARIA

40h

EMENTA:

DISCIPLINA:
FUNDAMENTOS DO CINEMA

CoDIGO

CARGA HORARIA

80h

EMENTA:

38



DISCIPLINA:
HISTORIA DA ARTE

CoDIGO

CARGA HORARIA

40h

EMENTA:

DISCIPLINA:
FRANCES INSTRUMENTAL

CoDIGO

CARGA HORARIA

40h

EMENTA:

DISCIPLINA:
INGLES INSTRUMENTAL

CoDIGO

CARGA HORARIA

40h

EMENTA:

DISCIPLINA:
EMPREENDEDORISMO

CoDIGO

CARGA HORARIA

40h

EMENTA:

DISCIPLINA:

TOPICOS AVANCADOS EM CINEMA

CoDpIGO

CARGA HORARIA

40h

EMENTA:

DISCIPLINA:

LABORATORIO DE HISTORIA EM QUADRINHOS

CoDIGO

CARGA HORARIA

40h

EMENTA:
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DISCIPLINA:

MIDIA E ETICA
CoDIGO CARGA HORARIA
40h
EMENTA:
DISCIPLINA:
CoDIGO CARGA HORARIA
40h
EMENTA:
DISCIPLINA:
CoDIGO CARGA HORARIA
40h
EMENTA:
DISCIPLINA:
CoDIGO CARGA HORARIA
40h
EMENTA:

5.4.5. CONTEUDOS A DISTANCIA

Ao longo do curso, a critério do colegiado, algumas disciplinas eletivas poderao ser ministradas

no modalidade a distancia.
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6. ORDENAMENTO CURRICULAR

6.1. Habilitacao em Jornalismo

1° semestre

Nome da Disciplina Coadigo CH Pré-req.

Teoria da Comunicacao | ECOS 80h -
Antropologia Cultural ECOS 80h -
Sociologia Geral ECOS 40h -
Psicologia Geral ECOS 40h -
Portugués para Comunicacao | ECOS 80h -
Introducao a Pesquisa Bibliografica e Documentacao | ECOS 40h -
TOTAL 360H -
2° semestre

Nome da Disciplina Cédigo CH Pré-requisito
Teoria da Comunicagao 2 ECOS 80h Teoria da Comum. |
Psicologia da Comunicagao ECOS 40h Psicologia Geral
Introducao a Filosofia ECOS 40h -
Portugués para Comunicacao 2 ECOS 80h Portugués para Com. |
Histéria dos meios de Comunicagao ECOS 40h -
Sociologia da Comunicacao ECOS 80h Sociologia Geral
Total 360h
3° semestre

Nome da Disciplina Coadigo CH Pré-requisito

Filosofia Contemporanea ECOS 40h Introducao a Filosofia
Comunicacao Comparada ECOS 40h -
Estética ECOS 40h -
Teoria Politica ECOS 80h -
Oficina de Jornalismo Impresso | ECOS 80h -
Comunicacao e Cultura Visual | (Design) ECOS 40h -
Eletiva Obrigatéria | ECOS 40h -
Total 360h
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4° semestre

Nome da Disciplina Coadigo CH Pré-requisito
Estética da Comunicagao ECOS 40h Estética
Economia ECOS 80h -
Teoria e Método da Pesquisa ECOS 80h -
Oficina de Jornalismo Impresso 2 ECOS 80h Oficinade . I. |
Planejamento Gréfico (Diagramacao) ECOS 40h -
Comunicacao e Cultura Visual 2 (Fotografia) ECOS 40h -
Eletiva Obrigatéria 2 ECOS 40h
Total 400h
5° semestre

Nome da Disciplina Cédigo CH Pré-req.

Realidade Sécio-Economica e Politica Bras. e Regional | ECOS 80h -
Etica e Leis da Pratica informacional ECOS 80h -
Oficina de Jornalismo Impresso 3 ECOS 80h  Oficinade]. I. |
Géneros Radiofonicos ECOS 80h -
Eletiva Obrigatéria 3 ECOS 40h -
Total 360h
6° semestre

Nome da Disciplina Cadigo CH Pré-requisito
Edicao em Midia Impressa ECOS 80h -
Oficina de Radiojornalismo ECOS 80h -
Fotojornalismo ECOS 40h -
Midias Alternativas ECOS 80h -
Géneros Televisivos ECOS 40h -
Desenvolvimento Orientado de Projetos (TCC) ECOS 40h -
Eletiva Obrigatéria 4 ECOS 40h -
Total 400h
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7° semestre

Nome da Disciplina Cod. CH Pré-R.

Oficina de Tecnologias Contemporaneas em Comunicacao ECOS 120h -
Oficina de Telejornalismo ECOS [20h -
Assessoria de Comunicacao ECOS 80h -
Eletiva Obrigatéria 5 ECOS 40h -
Total 360h
8° semestre

Nome da Disciplina Cédigo CH Pré-R.
Administragcao e Marketing em Comunicagao ECOS 80h -
Publicidade e Propaganda ECOS 80h
Eletiva Obrigatéria 6 ECOS 40h -
Total 200h

Obs.: O Trabalho de Conclusao do Curso (TCC) é obrigatério e compreende a
carga horaria de 200 (duzentas) horas que serao contabilizadas ao final do curso

logo apés a sua apresentacao publica diante de banca examinadora.
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6.2 HABILITACAO EM RELACOES PUBLICAS

1° semestre

Nome da Disciplina Coadigo CH Pré-req.
Teoria da Comunicacao | ECOS 80h -
Antropologia Cultural ECOS 80h -
Sociologia Geral ECOS 40h -
Psicologia Geral ECOS 40h -
Portugués para Comunicacao | ECOS 80h -
Introducdo a Pesquisa Bibliografica e Documentacao ECOS 40h -
TOTAL 360H -
2° semestre
Nome da Disciplina Cédigo CH Pré-req.
Teoria da Comunicacao 2 ECOS 80h | Teoria da Com. |
Psicologia da Comunicagao ECOS 40h Psicologia Geral
Introducao a Filosofia ECOS 40h -
Portugués para Comunicacao 2 ECOS 80h Portugués |
Histéria dos meios de Comunicagao ECOS 40h -
Sociologia da Comunicagao ECOS 80h Sociologia Geral
Total 360h
3° semestre
Nome da Disciplina Coadigo CH Pré-req.
Filosofia Contemporanea ECOS 40h Introd. a Filosofia
Comunicacao Comparada ECOS 40h -
Estética ECOS 40h -
Teoria Politica ECOS 80h -
Teoria das Relagoes Publicas ECOS 40h -
Redacao para Relagbes Publicas ECOS 80h -
Administracao para Relac6es Publicas ECOS 40h -
Eletiva Obrigatéria | ECOS 40h -
Total 400h

4° semestre
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4° semestre

Nome da Disciplina Coadigo CH Pré-req.

Estética da Comunicagao ECOS 40h Estética
Economia ECOS 80h -
Teoria e Método da Pesquisa ECOS 80h -
Técnicas de Relagoes Publicas ECOS 40h -
Marketing para Relagdes Publicas ECOS 80h -
Comunicacao Dirigida e Multimeios ECOS 40h
Eletiva Obrigatéria 2 ECOS 40h
Total 400h
5° semestre

Nome da Disciplina Céd. CH Pré-req.
Realidade Sécio-Economica e Politica Bras. e Regional ECOS 80h -
Mix Comunicacional e Marca ECOS 80h -
Organizacao de Eventos e Cerimonial ECOS 40h -
Teoria e Pesquisa de Opiniao Publica ECOS 80h -
Informatica Aplicada as Relagdes Publicas ECOS 80h -
Eletiva Obrigatéria 3 ECOS 40h -
Total 400h
6° semestre

Nome da Disciplina Cod. CH Pré-req.
Teoria e Pratica do Planejamento em R P ECOS 80h -
Comportamento e Defesa do Consumidor ECOS 40h -
Comunicacao e Comunidade ECOS 80h -
Cultura Organizacional ECOS 80h -
Estratégias de RRPP Inter-Relacionais e com a Midia ECOS 40h -
Desenvolvimento Orientado de Projetos (TCC) ECOS 40h -
Eletiva Obrigatéria 4 ECOS 40h -
Total 400h
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7° semestre

Nome da Disciplina Cédigo CH Pré-req.

Endomarketing ECOS 40h -
Seminario de Comunicacao Publica e Institucional ECOS 80h -
Assessoria de Comunicagao ECOS 80h
Legislacao e Etica em RRPP ECOS 40h
Eletiva Obrigatéria 5 ECOS 40h -
Total 280h
8° semestre

Nome da Disciplina Cédigo CH Pré-req.
Seminarios Tematicos ECOS 80h -
Publicidade e Propaganda ECOS 80h
Eletiva Obrigatéria 6 ECOS 40h -
Total 200h

Obs.: O Trabalho de Conclusao do Curso (TCC) é obrigatério e compreende a
carga horaria de 200 (duzentas) horas que serao contabilizadas ao final do curso
logo apés a sua apresentacao publica diante de banca examinadora.
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7. ESTAGIO SUPERVISIONADO

“O Estagio orientado por objetivos de formacido refere-se a estudos e praticas
supervisionados em atividades externas a unidade de oferecimento do Curso. (, p. 24)

O estagio supervisionado caracteriza-se como atividade nao obrigatéria. Porém, tornam-
se imperativas suas agoes face seu estimulo tedrico-empirico para a formacao do futuro
profissional. Paralelamente, computa-se como parte da atividade complementar, cuja carga
horaria total perfaz 180h, consubstanciado neste projeto pedagégico.

Seu modus operandi contempla as seguintes configuracoes:

a) O estagio hoje esta concebido pela Resolucao n°® 70 e pelo Parecer CES 492/2001
que postula varias agoes inter-relacionais decorrentes do registro das organizacoes
que pleiteiam estagiarios por intermédio de convénio com UFAL/PROGRAD.

b) O estagio nao podera ultrapassar as 20h semanais

¢) O aluno podera iniciar suas atividades a partir do 3° semestre letivo

d) As atividades do aluno serao supervisionadas no local de sua atuagdo por um
profissional ligado a area de conhecimento do curso. Paralelamente, a instituicao
dispora de um supervisor que acompanhara as agdes do estagiario e que sera
monitorado pelo coordenador de estagio do curso.
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8. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

O Trabalho de Conclusaio de Curso é obrigatério e configura-se nesse Projeto
Pedagégico com uma carga horaria de 200 (duzentas) horas componente da integralizacao
curricular.

Sua realizacao independe de matricula formal e deve ser iniciada a partir do sétimo
semestre do curso. A partir dai, o aluno sera acompanhado pelo professor-orientador,
devidamente registrado em seu plano de atividades, apresentado no inicio do semestre.

A avaliacaio do aluno de comunicacao social circunscreve-se pela orientacao,
desenvolvimento e elaboracdo do TCC que sera analisado por intermédio, dentre outras
formas, pela sua apresentacao frente a uma banca examinadora composta por trés docentes,
inclusive o(a) orientador(a), nao podendo ser inferior a nota 7,0 (sete inteiros), apds sua leitura
publica. O TCC devera ser elaborado por todos os alunos do curso, nao se admitindo trabalho
com mais de dois participantes.

(.).
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9. ATIVIDADES COMPLEMENTARES

“As atividades complementares realizadas sob a supervisaio de um docente buscam
promover o relacionamento do estudante com a realidade social, econémica e cultural, e de
iniciagao a pesquisa e ao ensino.

Tais tipos de acao pedagdgica caracterizam mecanismos de interagao com o mundo do
trabalho, assim como o confronto com possibilidades metodolégicas visando a promocao de
uma formacao complexa.

Assim, além das disciplinas tipicas e tradicionais da sala de aula e de praticas ditas
laboratoriais, segundo o padrao de turma/docente/horas-aula semanais, podem ser previstas
Atividades Complementares, com atribuicao de créditos ou computacao de horas para efeito de
integralizacao do total previsto para o Curso, tais como:

- programas especiais de capacitacao do estudante (tipo CAPES/PET);

- atividades de monitoria;

- outras atividades laboratoriais além das ja previstas no padrao turma/horas-aula;
- atividades de extensao;

- atividades de pesquisa etc.

O que caracteriza este conjunto de atividades é a flexibilidade de carga horaria semanal,
com controle do tempo total de dedicacao do estudante durante o semestre ou ano letivo. Esta
flexibilidade horaria semanal devera permitir a:

a) adocao de um sistema de creditacdo de horas baseada em decisdes especificas para
cada caso, projeto ou atividade especifica, e em fungao do trabalho desenvolvido;

b) énfase em procedimentos de orientacao e/ou supervisao pelo docente;

¢) ampliacdo da autonomia do estudante para organizar seus horarios, objetivos e
direcionamento.

O ndmero maximo de horas dedicadas a este tipo de atividades, a serem incorporadas na
integralizacao curricular, nao pode ultrapassar 180h, acompanhando recomendacao da UFAL de
manter a também chamada parte flexivel do curso entre 5 e 10% da carga horaria fixa
estabelecida.
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10. AVALIACAO

“A avaliagcao é periddica e se realiza em articulacado com o Projeto Académico do curso
sob trés angulos:

a) pertinéncia da estrutura do Curso, observando o fundamento de suas propostas e a
adequacgao dos meios postos em agao para realiza- las;

b) aplicacao dos critérios definidos pelo colegiado de curso, para a sua avaliagao;

¢) mecanismos de acompanhamento e avaliacdo externa e interna do préprio curso”.
(Parecer CES 492/2001, p. 25)

De acordo com o previsto na Resolu¢d N°25/2005 - CEPE, de 26 de outubro de 2005:

Art. 11 - A avaliaGd% do rendimento escolar se daraatravés de:

(2) Avaliagé Bimestral (AB), em nUmero de 02 (duas) por semestre letivo;
(b) Prova Final (PF), quando for o caso;

(c) Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC).

8 1° — Somente poderéo ser realizadas atividades de avaliago, inclusive prova final, ap0s a
divulgaGéo antecipada de, pelo menos, 48 (quarenta e oito) horas, das notas obtidas pelo aluno
em avaliaGOes anteriores.

§ 2° - O aluno teradireito de acesso aos instrumentos e critérios de avaliaG& e, no prazo de 02
(dois) dias Uteis apOs a divulgagé de cada resultado, poderasolicitar revisdo da corregéo de sua
avaliaG&, por uma comiss&o de professores designada pelo Colegiado do Curso.

Art. 12 - Serdtambém considerado, para efeito de avaliaGo, o Estégio Curricular ObrigatOrio,
quando previsto no PPC.

Art. 13 - Cada Avaliag® Bimestral (AB) deverdser limitada, sempre que possivel, aos
contelidos desenvolvidos no respectivo bimestre e serdresultante de mais de 0l (um)
instrumento de avaliaG&b, tais como: provas escritas e provas préticas, além de outras opG0es
como provas orais, seminarios, experiéncias clinicas, estudos de caso, atividades préticas em
qualquer campo utilizado no processo de aprendizagem.

8 1°- Em cada bimestre, o aluno que tiver deixado de cumprir 01 (um) ou mais dos
instrumentos de avaliaG& terda sua nota, na AvaliaG& Bimestral (AB) respectiva, calculada
considerando-se a média das avaliaGOes programadas e efetivadas pela disciplina.

§ 2° - Em cada disciplina, o aluno que alcangar nota inferior a 7,0 (sete) em uma das 02 (duas)
AvaliaGOes Bimestrais, terd direito, no final do semestre letivo, a ser reavaliado naquela em que
obteve menor pontuagéo, prevalecendo, neste caso, a maior nota.

Art. 14 - A Nota Final (NF) das AvaliagOes Bimestrais serda média aritmética, apurada até
centésimos, das notas das 02 (duas) AvaliagBes Bimestrais.

8§ 1° - Ser&aprovado, livre de prova final, o aluno que alcangar Nota Final (NF) das Avalia¢Oes
Bimestrais, igual ou superior a 7,00 (sete).
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8 2° - Estara automaticamente reprovado o aluno cuja Nota Final (NF) das AvaliagGes Bimestrais
for inferior a 5,00 (cinco).

Art. 15 - O aluno que obtiver Nota Final (NF) das Avaliag@es Bimestrais igual ou superior a 5,00
(cinco) e inferior a 7,00 (sete), tera direito a prestar a Prova Final (PF).

Paragrafo Unico - A Prova Final (PF) abrangeratodo o contelido da disciplina ministrada e sera
realizada no término do semestre letivo, em época posterior as reavaliagOes, conforme o
Calendéario Académico da UFAL.

Art. 16 - Seraconsiderado aprovado, ap0s a realizag& da Prova Final (PF), em cada disciplina, o
aluno que alcangar média final igual ou superior a 5,5 (cinco inteiros e cinco décimos).

Paragrafo Unico - O célculo para a obtenc& da média final € a média ponderada da Nota Final
(NF) das AvaliagQes Bimestrais, com peso 6 (seis), e da nota da Prova Final (PF), com peso 4
(quatro).

Art. 17 - Teradireito a uma segunda chamada o aluno que, ndo tendo comparecido aProva
Final (PF), comprove impedimento legal ou motivo de doenga, devendo requeré-la ao respectivo
Colegiado do Curso no prazo de 48 (quarenta e oito) horas ap0s a realiza¢éo da prova.

Paragrafo Unico - A Prova Final, em segunda chamada, realizar-se-aaté 05 (cinco) dias ap0s a
realizaG& da primeira chamada, onde prevalecera o mesmo critério disposto no Parggrafo Unico
do Art. 16.

Art 18 - O Trabalho de Conclus&o de Curso (TCC) é componente curricular obrigatOrio em
todos os Projetos PedagOgicos dos Cursos da UFAL, assumindo a seguinte conformagéo:

I - O TCC néo se constitui como disciplina, n8o tendo, portanto, carga horaria fixa semanal,
sendo sua carga horéria total prevista no PPC e computada para a integralizag& do Curso.

Il - A matricula no TCC se dardautomaticamente a partir do periodo previsto no Projeto
PedagGgico do Curso para a sua elaborag&o, ndo tendo nUmero limitado de vagas, nem sendo
necesséria a realizaG de sua matricula especifica no Sistema Académico.

I - A avaliag&% do TCC serarealizada atraves de 01 (uma) Unica nota, dada ap0s a entrega do
trabalho definitivo, sendo considerada a nota minima 7,0 (sete), nas condi¢es previstas no PPC.
IV - Caso o aluno ndo consiga entregar o TCC até o final do semestre letivo em que cumprir
todas as outras exigéncias da matriz curricular, devera realizar matricula- vinculo no inicio de
cada semestre letivo subseqllente, até a entrega do TCC ou quando atingir o prazo maximo para
a integralizag& do seu curso, quando ent8o o mesmo serddesligado.

Avaliacao Docente

Na articulacdo do projeto académico do curso, serao avaliados, semestralmente, a
metodologia e o desempenho do docente em relagao ao processo de ensino-aprendizagem, que
sera analisado pelo Colegiado de Curso, através do cumprimento do seu plano de atividades
apresentado no inicio do periodo letivo.
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ANEXO |

LABORATORIOS DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

O Curso de Graduagéd% em ComunicaGd0 Social da Universidade Federal de Alagoas
conta atualmente com uma estrutura laboratorial e material ampla distribuida em trés salas de
aulas (duas salas de aula convencionais, uma sala de recursos audiovisuais), um laboratério de
&udio, um laborat0rio de fotografia, um laboratOrio de produc audiovisual, dividido em estUdio
e estagOes de edi¢d, um almoxarifado, uma copa, dois banheiros femininos, dois banheiros
masculinos e um banheiro para deficientes, uma lanchonete, trés laboratérios de informética,
uma hemeroteca, uma sala de pesquisa e orientagé% (NEPEC), uma sala de professores, trés
salas administrativas (coordenag& académica do curso, coordenag& admistrativa do curso e
secretaria, uma sala do DiretOrio Académico de graduaG&) e duas salas reservadas para a pOs-
graduagéo stricto sensu, dividida em secretaria e coordenaGéo.

Oferecendo aulas nos trés turnos, o Curso coloca a disposicé de seus alunos,
funciondrios e professores, além das salas supramencionadas e de salas de aula comuns a
diversas unidades, disponiveis em blocos especificos, toda a infra-estrutura técnico-material,
abaixo detalhada.

Laboratério de Audio, equipado com mesa de &udio de 32 canais, amplificadores,
computador, equalizador, estldio de locu¢d& com microfones, isolamento acUstico, etc. Esse
laboratdrio viabiliza a produG& e experimenta¢& de linguagens e mensagens sonoras associadas
as praticas profissionais.

LaboratOrio de Audiovisual, equipado com seis cdmaras digitais, sendo trés de estudio e
trés moOveis, 6 (seis) vts, gerador de caracteres, estaGCd% de ediGb ndo-linear (computador),
técnico de edi¢éo e cameraman, tripés, canhfes de luz, monitores de video, mesa de edi¢éo,
episcOpio, televisores, video-cassetes, dvd players etc. Esse laboratOrio tem capacidade de
produ¢® audiovisual profissional e permite ao estudante aprender na pratica a registrar e
recriar variados aspectos de sua futura atuagao no mercado de trabalho.

LaboratOrio de fotografia. DispOe de 12 méaquinas digitais e outras |12 analGgicas, filmes,
papel fotogréfico, ampliadores, tanques de revelagd% quimicos, mesas de luz, secador de papel
fotogréfico e possibilita assim a documentagé e manipulag& de imagens.

LaboratOrios de informética. Divididos em trés salas diferentes, acompanhadas por um
funcionario que os gerencia, ao todo disponibilizam | (uma) impressora, um scanner, 22 (vinte e
dois) computadores com acesso a internet, bem como programas de edi¢éo textual e
audiovisual. Neles, professores e estudantes podem redigir e diagramar seus textos, fazer
pesquisas, bem como manipular imagens e sons.

Ressalta-se que, dentro desse quadro, uma estrutura composta de | sala com |1
computadores, todos com acesso & Internet estd disponibilizada exclusivamente para uso
académico dos estudantes que a tém asua disposiGéo para seus estudos e pesquisas.

Hemeroteca. A hemeroteca apresenta acervo de periOdicos, trabalhos de concluséo de
curso e livros de comunicagé% que podem ser consultados pelos alunos com o intuito de
pesquisa, podendo funcionar como uma biblioteca setorial. Possui ainda oito estantes, 2
flanelGgrafos, mesas etc. O trabalho de catalogagé e de acompanhamento € desempenhado por
bolsista do curso de ciéncia da informagéo.
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Sala de Recursos Audiovisuais. Conta com um espago de recursos audiovisuais
compostos por | retroprojetor, | aparelho de televisdo de 29', | video, | dvd player, | aparelho
de som e | quadro branco.

Uma sala de pesquisa e orientag®. Atualmente abrigando o NuUcleo de Estudos,
Pesquisas e Extensdo em ComunicaGd¥ e Informagd& (NEPEC), a sala dispOe de dois
computadores, mesa, sofd, cadeiras, um assistente administrativo (técnico efetivo da
Universidade) e € presentemente utilizada para proposiGc8 de projetos pelo Nucleo
Interdisciplinar de Pesquisas Midiaticas - Intermidia e para orientaG& de trabalhos de concluséo
de curso.

As salas reservadas para a pOs-graduaGd, mais precisamente, uma sala feito duas por
uma divisOria, dispOe de um computador, um ramal e aparelho telefOnicos, uma mesa retangular,
uma mesa redonda, duas estantes e um armario.

57



ANEXO 2

PLANILHAS DO ORDENAMENTO CURRICULAR
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